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Partie polityczne objete badaniem:

+ Platforma Obywatelska

« Prawo i Sprawiedliwo$¢

+ Sojusz Lewicy Demokratyczne;j

+ Polskie Stronnictwo Ludowe

+ Unia Polityki Realnej

+ Samoobrona

+ Kongres Nowej Prawicy

+ Partia Kobiet

+ Unia Pracy

+ Partia Zieloni

+ Prawica Rzeczypospolitej

+ Stronnictwo Demokratyczne

+ Polska Partia Pracy

+ Partia Demokratyczna demokraci.pl
+ Twéj Ruch

+ Solidarna Polska

+ Polska Razem Jarostawa Gowina
+ Demokracja Bezposrednia

+ Partia Libertarianska

+ Polska Partia Piratow

+ Polska Partia Socjalistyczna



Szanowni Panstwo,

Z wielka przyjemnoscia oddajemy w Panstwa rece raport dotyczacy

wykorzystania przez partie polityczne wybranych kanatéw e-marketingu.

Badanie zostato przeprowadzone w okresach 04.08 - 31.10.2014 (email),

04.08 - 16.11.2014 (media spotecznosciowe) oraz 25.10 - 16.11.2014 (wyszukiwarki),
co pozwolito na zaobserwowanie réznicy pomiedzy codzienng aktywnosciag partii
politycznych a wykorzystaniem badanych kanatéw w najgoretszym okresie - tuz

przed wyborami.

Badanie zostato przeprowadzone przez:
+ GetResponse: wykorzystanie kanatu email do komunikacji z wyborcami,
+ Sotrender: aktywnos$¢ w mediach spotecznosciowych,

+ Bluerank: pozycjonowanie w wyszukiwarkach oraz wykorzystanie ptatnych narzedzi
marketingu w wyszukiwarkach.

W 2011 roku przeprowadzili§my podobne badanie dotyczace wykorzystania kanatu
email do komunikacji z wyborcami, dzigki czemu bedziemy mogli zaobserwowac

zmiany, jakie miaty miejsce na przestrzeni 3 lat.
Wzbogacenie raportu o badania aktywnosci w mediach spotecznosciowych oraz
pozycjonowania w wyszukiwarkach internetowych pozwoli nam na kompleksowa ocene

wykorzystania przez polskie partie polityczne wspoétczesnych kanatéw komunikaciji.

Zapraszamy do lektury!



Komentarz. Centrum im. Adama Smitha

T0 nie zasieg, to jakosc

Wybory samorzadowe, ktére mamy witasnie za sobga, sg najbardziej sprzyjajacymi
kreatywnosci, a nawet nadkreatywnosci market ingowej wyborami.

Nie tylko teoria marketingu, ale nawet logika wskazuje na to, ze w tych, jak w zadnych
innych wyborach, najwazniejsza jest jak najblizsza realna znajomos$¢ kandydata, jego
osiggnie¢ i mozliwosci. Wtasnie ci kandydaci powinni by¢ ,najblizej ludzi”.

Wybory lokalne powinny sprzyja¢ marketingowi bezposredniemu i de facto by¢
Swietem lokalnym, szansa na rozwoj oddolnych inicjatyw i nadziejg dla waznych

w mikroskali tematéw, a nie wyscigiem politycznym.

Budzety na kampanie w wyborach samorzadowych sg bardzo rozdrobnione, a co za
tym idzie, sita komunikacji marketingowej poszczegdlnych kandydatéw zwykle jest
niewielka. Dlatego szczegdlnie w takich wyborach ogromna role winny odgrywaé mniej
istotne w ,,duzych kampaniach”, nie zasiegowe, ale wazne dla lokalnych spotecznosci,

lokalne media i narzedzia.

Internet i komunikacja w Internecie to bardzo szerokie pojecia i obecnie niewiele
kampanii mogtoby sobie bez nich poradzi¢. Narzedzia internetowe majg znajdowac sie
w kazdej kampanii wyborczej, jednakze wazne jest nie tylko, czy i gdzie, ale i jak ich
uzywacé. Inna jest rola FB w wyborach do Parlamentu Europejskiego, a inna

w wyborach samorzgdowych. Nie ilo$¢, ale jako$¢ ma tu istotne znaczenie.

Patrzgc jedynie ilosciowo na aktywnos¢ internetowa partii i kandydatéw w tych
wyborach, moglibysmy sie spodziewa¢ duzej popularnosci Kongresu Nowej Prawicy
czy Partii Zielonych, a pan poset P. Wipler zostatby niekwestionowanym liderem.

W tym przypadku jednak stare powiedzenie, ze ,dobrze czy Zle, byle z nazwiskiem”
— kompletnie nie ma zadnego zastosowania. W Internecie wazne jest, co méwia i jak
mowia. W koncu to Internet jest matka tak zwanych ,hejteréw”.



Internet w kampaniach politycznych to narzadzie tak samo tatwo dostepne, jak
i trudne w uzyciu. Na polskiej scenie politycznej nie mamy do tej pory spektakularnych
przyktadow doskonatego i skutecznego wykorzystania narzedzi marketingu

internetowego.

Mozna by powiedziec¢: jesli twoj wyborca jest mtody, jest na FB — mozesz skupi¢ sie
na FB, jesli jest wymagajacy, skorzystaj z Twittera, ale rob to Swiadomie, podazajac
za nim i wiedzac, jaka role ma petni¢ to medium — informowac, przypominac¢, budowaé

dialog...

Bardzo znamienne jest to, ze az czterech sposrod 15 badanych profili ma wytaczong
mozliwos¢ publikowania postéw przez uzytkownikdéw (oczywiscie, mozna komentowac
posty). Sg to tak znaczace partie, jak PO, PiS, Solidarna Polska i Demokracja
Bezposrednia. Media spotecznosciowe, ktorych najwieksza zaletg jest mozliwos¢
dialogu, wymiany mysli i dyskusji nie powinny bac sie wszystkich funkcjonalnosci
nowych narzedzi. Nalezatoby sie zastanowi¢, czy taka postawa $wiadczy

o wygodnictwie uzywania tego narzedzia, czy o niskim poziomie odwagi, a moze

niedojrzatosci demokracji, a moze wszystkich trzech na raz?

Anna Gotebicka, ekspert Centrum im. Adama Smitha



rozozine 1. GETRESpONSe:

wykorzystanie kanatu emall
do komunikacji z wyborcami



1. CEL 1 METODOLOGIA BADANIA
Cel:

Przeprowadzenie mini-audytu, ktéry pozwolit sprawdzié, czy i w jakim stopniu partie
polityczne wykorzystuja email w komunikaciji.

Zaobserwowanie zmian w podejsciu do wykorzystania email marketingu oraz
wykorzystania kanatu email do kontaktu z obywatelami w stosunku do 2011 r.

Metodologia:

Na czas badania zostat wybrany okres 04.08 - 31.10.2014, obejmujacy okres
przedwyborczy, ktéry zazwyczaj charakteryzuje sie wzmozong komunikacja ze strony
partii politycznych.

Badanie sktadato sig¢ z dwoch etapow:

Etap 1
Polegat na przeprowadzeniu audytu w okresie 04.08 — 31.10 br., ktory pozwolit
sprawdzi¢ stopien wykorzystania email marketingu przez partie polityczne. Badano
w szczegolnosci:
sposob zapisania sig na liste mailingowa,
przestrzeganie dobrych praktyk email marketingu (zapis z potwierdzeniem,
mozliwos$¢ wypisania sie z listy mailingowej),
czestotliwos¢ wysytania newsletteréw,

tres¢ wysytanych wiadomosci.

Etap 2
Polegat na skontaktowaniu sie z kazdg partig polityczng za pomoca emaila, w ktérym
przestano pytanie od potencjalnego wyborcy.

Pozwolito to sprawdzi¢, jak szybko i czy w ogole partie polityczne odpowiadaja na
wiadomos¢ wystang na adres email umieszczony na ich oficjalnej stronie internetowe;.



2.1 Etap Fmail marketing w wykonaniu partii

1.Subskrypcja

IMIE:

9 z 21 (43%) partii posiada formularz zapisu na stronie

internetowe;j. EMAIL:

44% z nich nie wysyta wiadomosci email z prosba

o potwierdzenie subskrypcji, co jest niezgodne z dobrymi W
praktykami email marketingu.

2. Newslettery

Tylko 4 partie (19%) wykorzystuja email marketing - wysytaja newsletter (PO, SLD,
PSL, Partia Zieloni).

Liderem w liczbie wystanych wiadomosci jest PSL. Partia
w badanym okresie wystata 7 newsletterow. Partia Zieloni
wystata 5 newsletteréw, SLD - 3, a PO — 1 newsletter.

Wiadomosci wystane przez wszystkie partie zawieraty
najnowsze informacje o wydarzeniach w partii oraz linki

do aktualnych publikacji medialnych na ich temat.

Wszystkie newslettery miaty prosta konstrukcje, jednak
roznity sie od siebie.



3. Dobre praktyki wykorzystywane w email marketingu

v

v

W zadnym z newsletterow nie zostata zastosowana personalizacja.

2 newslettery (Partia Zielonych i PO) posiadaty link umozliwiajgcy wyswietlenie
newslettera w przegladarce internetowe;j.

Niektore wiadomosci od Partii Zielonych oraz PO zawieraty przyciski odnoszace
do kont partii na portalach spotecznosciowych. Jeden z wystanych newsletterow

(SLD) zawierat tradycyjne linki do profili partii na Facebooku i Twitterze.

W stopce wiadomosci wystanej przez Partie Zielonych oraz PSL mozna znalez¢
dane na temat organizacji, ktéra wystata newsletter.

PSL oraz PO poprawnie wykorzystaty adres w polu nadawcy wiadomosci
(newsletter@psl.org.pl, poglos@platforma.org).

Partia Zielonych umiescita w stopce link zachecajgcy do dodania adresu
do zaufanych odbiorcéw.

Wiadomosci wystane przez Partie Zielonych, PO i PSL umozliwiajg rezygnacije

z subskrypciji za pomoca specjalnego linka.




3.1l Etap

Do 21 partii politycznych wystalisSmy wiadomosc 0 nastepujacej
tresci:

Mam 30 lat i w zblizajacych sie wyborach parlamentarnych chciatbym odda¢ swiadomy gtos
na polityka reprezentujacego partie, ktéra ma realny plan na rozwoj gospodarczy naszego
kraju.

Jako patriota chciatbym oprze¢ sie narastajacej pokusie emigracji za granice i utozy¢ sobie
zycie w Polsce bez strachu o swoja przysztose.

Niepokoi mnie nieustannie rosngcy dtug publiczny. Boje sie, ze na przestrzeni lat
konsekwentnie obnizane beda wydatki na szkolnictwo, stuzbe zdrowia, policje, Swiadczenia
emerytalne itd.

Obawiam sig, ze jezeli rzad nie podejmie wkrétce zdecydowanych dziatan w celu zmniejszenia
dtugu publicznego, poziom zycia w Polsce bedzie sie systematycznie pogarszat.

W jaki sposdb <nazwa partii> ma zamiar zmniejsza¢ dtug publiczny?

Z wyrazami szacunku,

<imie i nazwisko>

Czy warto kontaktowac sie z partig za pomocg emaila?
W jaki sposob partie polityczne wykorzystujg email do

komunikacji z wyborcami?

Odpowiedzi udzielity tylko 4 partie:
v Kongres Nowej Prawicy

v Partia Zieloni '
v Demokracja Bezposrednia
v

Partia Libertarianska

W ar oo



Najszybciej na wystanego maila odpowiedziata Partia Zielonych, odpowiedz

|partia

nadeszta juz kolejnego dnia przed potudniem. Odpowiedz byta uprzejma zieloni

i merytoryczna, a tre$¢ wiadomosci angazujaca i zachecajaca do dalszej

korespondenciji.

Przede wszystkim dokonczy¢ reforme systemu emerytalnego - zlikwidowa¢ OFE. Prof. Oreziak pokazuje,
w jaki sposob to pompuje nasz dtug publiczny.

Ponadto zwigkszy¢ przychody panstwa poprzez progresje podatkowa (system fiskalny musi obciazy¢ bardziej
bogatych, a odciagzy¢ biednych) i ekoreforme podatkowa (zgodnie z zasada ,zanieczyszczajacy ptaci”).

Dtug publiczny sam w sobie nie musi by¢ problemem, o ile jest pozytkowany na prorozwojowe, cywilizacyjne
inwestycje - np. w zielong energie, w transport kolejowy. Jest problemem, jesli panstwo przejada pienigdze.
| dlatego ciecia wydatkow tez sg potrzebne, ale nie tam, gdzie szuka ich rzad.

Problemem, o ktérym rzadko si¢ méwi jest dtug prywatny - przedsigbiorstw i gospodarstw domowych (http:/
www.google.pl/url?sa=t&rct=j&g=8&esrc=s&source=web&cd=4&ved=0CDUQFjAD&url=http%3A%2F %2Fforsal.
pl%2Fartykuly %2F742532%2Czadluzenie-prywatne-niebezpieczne-kredyty-groza-stabilnosci-europy.
html&ei=LSglVKu4EOPNygP IIHoCw&usg=AFQjCNHohdmbHh5k0IEt8040SUvkgsmZkg&bvm=bv.76247554.d.

bGQ).

Ten problem musi kiedys$ wyptyna€. Jesli rzad dalej bedzie oszczedzat na spoteczenstwu i zmuszat go do
zadtuzenia sig, to bedzie nawet wigksze zagrozenie niz wysoki dtug publiczny.

Rzadko méwi sig, ze Japonia ma diug DWUKROTNIE PRZEWYZSZAJACY poziom PKB tego kraju. A mimo nie
bankrutuje. Dlaczego? ,Legitymujgca sie dtugiem ponad dwukrotnie przekraczajagcym PKB Japonia jest
uznawana powszechnie za najbardziej zadtuzony kraj $wiata. Cechg charakterystyczng japonskiego zadtuzenia
jest to, ze w wigkszosci pozostaje on w krajowych rekach — blisko 92% obligacji nalezy do Japonczykéw, zaréwno
inwestujgcych jak i odktadajgcych na emeryture. Dla poréwnania, przed bankructwem Grecji, az 70% obligacji
tego kraju byto w posiadaniu inwestoréw zagranicznych, gtéwnie duzych bankéw.” | tu jest kolejne zagrozenie:
sektor bankowy w Polsce niemal w cato$ci znajduje sie w zagranicznych rekach.

Nie jestesmy takze zwolennikami jak najszybszego, bezrefleksyjnego przyjecia euro. Przyktad panstw z kryzysem
zadtuzeniowym pokazat, ze konstrukcja strefy euro nie jest dostosowana do struktury, w ktérej mamy gospodarki
narodowe na réznych poziomach. To konczy sie narastajacym zadtuzeniem panstw o stabszych gospodarkach.

Z pozdrowieniami,

Demokracja Bezposrednia ré6wniez odpowiedziata nastepnego dnia,

jednak nieco pézniej - o godzinie 20:00. Wiadomos$¢ nie zawierata .
Demokracja

jednak odpowiedzi na pytanie. Zawierata przekierowanie do konkretnego ) .
Bezposrednia

punktu programu partii.

Szanowny Panie Mariuszu.

Na naszej stronie - db.org.pl - znajduje sie program partii, ktéry zawiera punkt ,Zrownowazony budzet”.
Polecam lekture: http:/db.org.pl/program demokracji_bezposredniej.php?id=96

Pozdrawiam.



Trzy dni po wystaniu zapytania, odpowiedzi udzielita Partia
Libertarianska. Odpowiedz byta uprzejma, zawierata precyzyjng odpowiedz
na zadane pytanie. Autor odpowiedzi zachecat do dalszej korespondenciji

w przypadku dalszych pytan lub watpliwosci.

Szanowny Panie

Przepraszam za zwtoke w odpowiedzi, jednakze awaria komputera, oraz wyjazd uniemozliwity mi zajecie
sie odpowiedzig wczesniej.

Problem z dtugiem publicznym jest bardzo naglaca kwestia, gdyz oznacza on w istocie, ze dochodzi
do finansowania konsumpcji na kredyt, co utrudnia prowadzenie inwestycji, czyli hamuje rozwdj
w gospodarce. Likwidacja deficytu i sptacenie dtugu jest zatem kwestia pilng, tak jak to Pan zauwazyt.

W pierwszej kolejnosci musza zostaé ograniczone wydatki administracji przez np. obnizenie pensji.
Juz teraz urzednicy zarabiajg powyzej $redniej krajowej, co oznacza, ze wskazanym jest ograniczenie
ich wynagrodzen. Przypuszczalnie pozwolitoby to oszczedzi¢ okoto 6 mld PLN w skali roku. Do tego
likwidacja niektérych dotacji powinna wystarczyé na obciecie wydatkéw o te 40-50 mid PLN, ktére
stanowig deficyt.

W dalszej kolejnosci mozliwym bytoby po radykalnym uproszczeniu prawa i ograniczeniu kompetencji
instytucji panstwowych, takich jak ZUS, ograniczenie zatrudnienia w sektorze publicznym. Te 2 czynno$ci
pozwolityby uzyska¢ wiekszy, niz notujemy obecnie rozwoéj, czyli wzrost realnych zarobkéw Polakéw.
Mam nadzieje, ze udato mi sie wyjasni¢ Panskie watpliwosci, w razie dalszych pytan prosze o kontakt.

Z wyrazami szacunku,

Partia Libertarianska

Po pieciu dniach odpowiedziat Kongres Nowej Prawicy. Wiadomos¢ utrzymana  \ \ ,J

w oficjalnym tonie, zawierata konkretng odpowiedz na zadane pytanie.

Szanowny Panie,

lider Nowej Prawicy, pan Janusz Korwin-Mikke, wielokrotnie w czasie réznych debat odnosit si¢ do
przedstawionego przez Pana zagadnienia. W programie naszej partii jest zniesienie podatkéw, lecz dopdki
Polska jest krajem cztonkowskim Unii Europejskiej nie moze zlikwidowa¢ jednego z nich - podatku VAT.
Wykorzystamy te okoliczno$¢, przeznaczajac dochody z VATU na wyptate emerytur dla oséb objetych
starym systemem i zmniejszenie dtugu publicznego. Z uwagi na stworzenie dogodnych warunkéw

dla przedsiebiorcéw dzigki zniesieniu wszystkich pozostatych podatkéw spodziewamy sie naptywu
zagranicznych inwestoréw, ktérzy wzmocnig 6w dochéd z VAT.

Mam nadzieje, ze moje wyjasnienia sg czytelne. Niestety nie posiadam wyksztatcenia ekonomicznego
pozwalajacego mi na na bardziej profesjonalng nomenklature.

kacze wyrazy szacunku i pozdrowienia

Sekretariat Generalny Nowej Prawicy



|le dni zajeto danej partii udzielenie odpowiedzi na pytanie
wystane drogq mailowa?

- Partia Zielonych, Demokracja Bezposrednia — 1 dzien

« Partia Libertariannska — 3 dni

EEEN
EEEREER . . .
sssEEsm Kongres Nowej Prawicy — 5 dni
EEEENEN
EEEN

—
4. Komentarz GetResponse

Przeprowadzone przez nas badanie wyraznie pokazuje niskie zaangazowanie partii
politycznych w komunikacje email z wyborcami oraz dominujacy brak jakichkolwiek
dziatan email marketingowych.

Jedynie 19% sposrod badanych partii udzielita odpowiedzi na wiadomos¢ z pytaniem
od potencjalnego wyborcy i ponownie tylko 19%
partii wysyta do swoich subskrybentow newsletter.

W poréwnaniu z badaniem przeprowadzonym

w 2011 roku, nie mozna stwierdzi¢ widocznej
poprawy sytuacji. Utrzymujaca sie niska popularnos¢
kanatu email wsrdd partii politycznych moze dziwié,
biorgc pod uwage fakt, ze daje on wyjatkowe

umozliwia skuteczna dystrybucje tresci bezposrednio
do skrzynek odbiorczych zainteresowanych osob.

mozliwosci budowania relacji z wyborcami oraz ‘

y- 4
-



rozoziae . SOtrender:

aktywnosc¢ partii | wybranych
kandydatow na urzad
prezydenta miasta w mediach
spofecznosciowych



1. CEL | METODOLOGIA BADANIA
cel:

Przeprowadzenie mini-audytu, ktéry pozwolit sprawdzié, czy i w jakim stopniu partie

polityczne wykorzystuja media spotecznosciowe.

Zbadanie popularnosci profili spotecznosciowych kandydatéw na urzad prezydenta
w trzech najwigekszych miastach polski w najgoretszym okresie przed wyborami oraz

sprawdzenie, czy w mediach spotecznosciowych przestrzegano ciszy wyborczej.

Metodologia:

Na czas badania zostat wybrany okres 04.08 - 16.11.2014, sktadato sie z dwdch
etapow:

Etap 1
Polegat na przeprowadzeniu w okresie 04.08 — 28.10 br. audytu pozwalajacego
sprawdzi¢ stopien zaangazowania partii politycznych na Facebooku, Twitterze
oraz YouTube. Badano w szczegolnosci:
posiadanie profilu w wybranych mediach spotecznos$ciowych,
popularnos¢, mierzona liczba like’éw, obserwujgcych i subskrybentow,
stopien zaangazowania uzytkownikoéw,

wpisy, ktore zyskaty najwiecej aktywnosci uzytkownikow.

Etap 2
Byt bezposrednio zwigzany z wyborami do samorzadu, ktére miaty miejsce 16.11.2014.

Polegat na analizie aktywnosci partii, ktére utworzyty komitet wyborczy oraz

kandydatow na prezydenta w trzech najwiekszych miastach polski.

Zbadano réwniez przestrzeganie ciszy wyborczej w mediach spotecznosciowych.



2.1Etap

1. Profile w mediach spofecznosciowych

Dane, stan na 28 pazdziernika 2014.

100%

Y Wszystkie 21 partii posiada
profil na Facebooku

® 15 partii na 21 posiada profil na Twitterze

16.19% ® 17 partii na 21 posiada profil na YouTube




Ranking najbardziej lubianych partii

mierzony liczba like’ow, obserwujgcych i subskrybentéow:

Liczba fandw na profilach partii politycznych, na dzien 28.10.2014

Kongres Nowej Prawicy
Twoj Ruch

PO

PIS

SLD

Unia Polityki Realngj

Partia Libertarianska
Demolracja Bezposrednia

PSL

Polska Razem Jarostawa Gowina
Solidarna Polska

Prawica Rzeczypospolitej

Partia Zieloni 2004

Polska Partia Piratow

Polska Partia Socjalistyczna
Partia Kohiet

Stronnictwo Demokratyczne
Partia Demolratyczna - demakracipl
Unia Pracy Wroctaw

Palska Partia Pracy Sierpien 80
Samoohrona Mtodych

247182

84070
56199
42243
25398

154M
14 296
14197
10536
8838
7992
1187
6 331
4233
1691
1522
1
843
180
143
94

Liderem pod wzgledem liczby fanow na
Facebooku jest Kongres Nowej Prawicy
z 247 182 fanami. Na drugim miejscu plasuje
sie Twoj Ruch z 84 070 fanami, a na trzecim
PO z liczba 56 199 fanow.




liczba subskrybentow B liczba obserwujgcych

Partia Libertarianska 2 757 27180 PO
PiS 1792 19112 PiS

PO 965 6804 Kongres Nowej Prawicy
Polska Razem 889 6378 Solidarna Polska
Twoj Ruch 881 6245 SLD
Kongres Nowej Prawicy bbb 4678 Polska Razem
SLD 552 3834 Twoj Ruch
Demokracja Bezposrednia 293 2329 PSL
psL 234 1680 Partia Zieloni
Solidarna Polska 157 942 Partia Piratow
Prawica Rzeczypospolitej 131 547 Partia Libertarianska
Polska Partia Socjalistyczna 126 446 Polska Partia Socjalistyczna
Polslka Partia Pracy Sierpien 80 116 435 stronnictwo Demokratyczne
Unia Polityki Realnej 92 351 Prawica Rzeczypospolite]
Partia Zieloni 13 209 Unia Polityki Realnej

Stronnictwo Demokratyczne 26

Na YouTube najwigcej subskrybentow
posiada Partia Libertarianska (2 757),
na drugim miejscu jest PiS (1 792),

a na trzecim PO (965).

Na Twitterze pod wzgledem liczby obserwujacych
najlepiej wypada PO (27 180), nastepnie PiS (19 112)
i Kongres Nowej Prawicy (6 804).

PiS . @ PiS

¢ . ¢

| 3




Ranking partii najlepiej
angazujacych uzytkownikow
na Facebooku:

% liczba
Zaangazowanych  zaangazowanych
Kongres Nowej Prawicy 33% B 52699
Po 59% NN 32915
pis  42% E B 17899
WojRuch 6% - B 13353
SLD 24% - 6 061
Partia Libertarianska  20% ] 2850
Demokracja Bezposrednia 1% B 2437
PartiaZieloni 2004 2% ] 1526
Prawica Rzeczypospolite]  11% B 1252
Polska Razem Jarostawa Gowina — 10% | 881
Unia Polityki Realngj 5% l 804
Polska Partia Socjalistyczna — 39% R | 657
Sl 5% L 501
SolidarnaPolska 5% 1 370
Polska Partia Piratow 4% | 3



2. Wpisy, ktore zyskaty najwiecej aktywnosci uzytkownikow:

Facebook:
Najwieksza liczba udostepnien - 1723

~ 1123

p" Kongres Nowej Prawicy

ma | 15 pazdziernika o 12:41 - @&

Cdyby kazdy pracownik otrzymat cata pensje do reki z czego pdzniej
musiatby optacié ZUS i Urzad Skarbowy to na pewno Kongres Nowej
Prawicy wygratby nastepne wybory!

[MW]




Najwieksza liczba like’6w — 6968
5 6968

?’ Kongres Nowej Prawicy
romm | 25 pazdziernika o 07:05 - @
"Wiedys wychodzito sig do parku obok szkoty na szluga, a teraz na

snickersa...”

[MW]

Najwieksza liczba komentarzy - 4711

A

= Kongres Nowe] Prawicy
et | 25 pazdziernika o 08:55 - @&
Czym sige rozni socjalista od kapitalisty?

[MW]

Twitter: | j

Najwieksza liczba re-tweetéw

& PrawoiSprawiedliwosé +% Follow
)]
PIS pis_org_pl

23.10.2005 r. Polacy wybrali na Prezydenta
RP sp. Lecha Kaczynskiego. Czes¢ Jego

Pamieci!




3. Il Etap

Pod uwage wzieto 22 komitety wybaorcze partii palitycznych
startujgce w wyborach samaorzadowych:

ST SRS I O RN O CORIIDRS -

Tylko 15 sposrod wyzej wymienionych partii posiada profil na Facebooku.

Komitet Wyborczy Demokracja Bezposrednia

Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin

Komitet Wyborczy Narodowego Odrodzenia Polski

Komitet Wyborczy Nowa Prawica Janusza Korwin-Mikke
Komitet Wyborczy Organizacja Narodu Polskiego - Liga Polska
Komitet Wyborczy Partia Demokratyczna demokraci.pl

Komitet Wyborczy Partia Libertarianska

Komitet Wyborczy Partia Zieloni

Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska RP

. Komitet Wyborczy Polska Patriotyczna

. Komitet Wyborczy Polska Razem Jarostawa Gowina
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

Komitet Wyborczy Polskie Stronnictwo Ludowe

Komitet Wyborczy Prawica Rzeczypospolitej

Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwos$é

Komitet Wyborczy Samoobrona

Komitet Wyborczy Samoobrona Odrodzenie

Komitet Wyborczy Solidarna Polska Zbigniewa Ziobro

Komitet Wyborczy Stronnictwa Ludowego ,,Ojcowizna” RP
Komitet Wyborczy Stronnictwa Patriotycznego Polski i Polonii
Komitet Wyborczy Stronnictwo Demokratyczne

Komitet Wyborczy Twoéj Ruch

Komitet Wyborczy Zwiazku Stowianskiego



Ranking popularnosci w dniu wyborow

Liczba fanow na profilach partii politycznych, na dzien 16.11.2014

(1611.2014)
Kongres Nowej Prawicy
Twoj Ruch
PO
PiS

Demokracja Bezposrednia
Partia Libertarianska

PSL

Solidarna Polska

Prawica Rzeczypospolitej

Partia Zieloni 2004

Narodowe Odrodzenie Polski
Stronnictwo Demokratyczne
Partia Demokratyczna - demokracipl
Liga Palskich Rodzin - sympatycy
7wigzek Stowianski

252 223

83 852
57 266
44207
15362
14560
10613
7985
7250
6 466
2731
m9
856
242
131

Liderem pod wzgledem liczby fanéw na
Facebooku jest Kongres Nowej Prawicy
z 252 224 fanami. Na drugim miejscu plasuje
sig Twéj Ruch z 83 852 fanami, a na trzecim
PO z liczba 57 266 fandow.

7‘
s

4

RUCH ] @

3

~sotrender



Ranking partii najlepiej angazujgcych uzytkownikow

na Facebooku:
(4.08.2014-1611.2014)

% liczba
zaangazowanych zaangazowanych
Kongres Nowej Prawicy 43% I 107198
PO 66% NN 31131
PiS  53% E B 23 531
WojRuch  19% e 16156
Partia Libertarianska  24% ] 3548
Demokracja Bezposrednia 22% - 3454
Partia Zieloni 2004 28% B 1806
Prawica Rzeczypospolite] 20% - 1444
Narodowe Odrodzenie Polski -+ 24% - 647
PSL 6% . 603
Solidarna Polska 5% | 15
Partia demokratyczna - demaolkracipl 13% - 12
Stronnictwo Demaokratyczne 1% l 83
Liga Polskich Rodzin - sympatycy 15% l 37
Zwiazek Stowianski  14% 1 18
~sotrender




0bstuea klienta na profilach partii politycznych
(04.08.2014-16.11.2014)

Procent reakeii Liczba reakcii

1 Partia Libertarianska % 1
2.Twoj Ruch 1% 4
3. Narodowe Odrodzenie Polski - 1 1
National Rebirth of Poland
~sotrender



4sposrod 5 (26, 67%) badanych profili miato wytaczong

mozliwosc publikowania postow przez uzytkownikow:
- PO

PiS

Solidarna Polska

Demokracja Bezposrednia

Liczba klikniec ,Lubie to!" oraz obserwujacych uzytkownikow
na profilach spofecznosciowych kandydatow na prezydenta
W trzech najwiekszych polskich miastach:

Warszawa

Kandydat: o o

DZIERZAWSKI Mariusz Andrze] BF 264 El
ERBEL Joanna Agnieszka BF 2109 1200

GORAYSKI Andrze] Jozef X 26
GRONKIEWICZ-WALTZ Hanna Beata 12326 19300
GUZIAE Piotr Andrzej 5422 4189

NOSAL-IKONOWICZ Agata Alina BF 160

ROZENEK Andrzej Tadeusz 2827 17400
SASIN Jacek Robert 1462 13719
WIERZBICKI Sebastian 5890 1404
WIPLER Przemystaw Janusz 102669 25900

WRZESINSKI Zbigniew Antoni X 2

BF - brak fanpage’a, liczba uzytkownikéw obserwujacych profil osobisty



Krakow

Kandydat: o o

BERKOWICZ Konrad Szczepan 4151 3116

GIBAEA tukasz 2020 6616

LASOTA Marek Wojciech 1695 674

LESNIAK Tomasz Marek X 276

MAJCHROWSKI Jacek Maria 8713 483
PATENA Marta Elzhieta 989 a
PTASZIIEWICZ Stawomir Grzegorz 2914 314
SIKORSKI Andrzej Graniwid 40 X

Lédz
Kandydat: o o
BILINSKI Pigtr 187 2
GODSON John Abraham 1882 19700
IKOPCINSKA Joanna Maria X 120
LASZKIEWICZ Wojciech Stanisfaw 292 308
MISZTAL Piotr Wiktor X X
SZUSTER Wenancjusz Filip X X
TRELA Tomasz Dominik 1469 269
WOJCIECHOWSICA VAN HEUKELOM Ag2nieszka Krystyna 1587 X
ZDANOWSKA Hanna Elzbieta 10180 4510

Przestrzeganie ciszy wyborczej w mediach spotecznosciowych

Nie odnotowano jawnych naruszen ciszy wyborczej poprzez zachety do gtosowania.



4. Komantarz Sotrender

Zebrane przez nas dane potwierdzity, ze polskie partie polityczne za najwazniejszg
internetowg platforme komunikacyjng uznajg Facebooka. Na Twitterze, ktéry
zasadniczo przycigga znacznie wiecej opiniotworczych uzytkownikow takich jak
dziennikarze czy politycy, profil posiadato tylko 15 z 21 partii wzietych pod uwage
w badaniu. Na YouTube obecnych byto z kolei 17 partii.

Jednak zasadniczo wykorzystanie Internetu w wyborach samorzadowych byto

wcigz niewielkie. Sgdzac po tym co dziato sie dokota, sztaby partii i kandydaci

w zdecydowanej wigkszosci woleli dociera¢ do wyborcéw za pomoca ulotek i plakatow.

Internet nie decydowat o wynikach kampanii, ani nie zmieniat sposobu zaangazowania
Polakéw w polityke. Dziwi to, ze poza Kongresem Nowej Prawicy mniejsze partie

w matym stopniu wykorzystywaty szanse, jakie stwarza im Internet. Z rozmow

ze znajomymi kandydujgcymi na szczeblu lokalnym widziatem, ze czesto po omacku

szukali swoich szans na zaistnienie w sieci, ale brak im byto wiedzy czy narzedzi.

Zaskakujgce, ze poszczegodlne komitety nie przeprowadzity szkolen ani nie udostepnity
kandydatom do sejmikow i rad prostych strategii. Zresztg gdyby nawet tak sie

stato, skutecznos¢ kampanii prowadzonych w ostatnich 2-3 tygodniach nie bytaby
duza. Internet, a zwtaszcza media spotecznosciowe, bardzo premiuja dtugotrwata,
systematyczng aktywnos$¢, prowadzong nie tylko bezposrednio przed kolejnymi

wyborami.

Jan Zajac, wspottwaorca i CE0 Sotrender



rozoziae . BlUuerank:

pOZycjonowanie oraz ptatne narzedzia
marketingu w wyszukiwarkach



1. CEL | METODOLOGIA BADANIA
Cel:

W celu sprawdzenia, jak partie polityczne pozycjonuja sie w wyszukiwarce Google,
przeprowadzono mini-audyt, ktory umozliwit:

wytonienie partii, ktére uzyskaty najlepszg widocznos$¢ w organicznych wynikach

wyszukiwania w Google.pl,

wytonienie najlepiej wypozycjonowanych kandydatéw na prezydenta

w najwiekszych polskich miastach,

sprawdzenie efektywnosci wykorzystania ptatnych narzedzi marketingu

w wyszukiwarkach - Paid Search (linkdbw sponsorowanych).

Metodologia:

Badanie sktadato sie z dwoch etapow:

Etap 1
Zostat przeprowadzony w okresie 25.10 — 30.10.2014 i polegat na:
zweryfikowaniu serwiséw, ktdre pojawiajag sie w top 10 wynikdw wyszukiwania,
po wpisaniu wybranych fraz kluczowych,
wytonieniu najbardziej skutecznych pod wzgledem pozycjonowania
w wyszukiwarkach internetowych kandydatéw na urzad prezydenta miasta

sprawdzeniu wykorzystania ptatnych narzedzi marketingu w wyszukiwarkach.

Etap 2
Obejmowat okres 30.10 — 16.11.2014 i byt bezposrednio zwigzany z wyborami do
samorzadu, ktdére miaty miejsce 16.11.2014. Polegat na analizie skutecznos$ci komitetow

wyborczych oraz kandydatéw na prezydenta w najwiekszych miastach Polski.

Ponownie sprawdzono wykorzystanie ptatnych narzedzi marketingu w wyszukiwarkach.



2.1 Etap

Dane, stan na 30 pazdziernika 2014.

TOP 3 partii politycznych,
ktore uzyskaty najlepsza widocznosé pod wzgledem
wynikéw organicznych w Google.pl:

® PiS - widoczna dla 10% fraz
e PSL - widoczna dla 7% fraz
e Kongres Nowej Prawicy - widoczna dla 7% fraz

Kandydaci *
na prezydentow miast,

najbardziej aktywni i skuteczni pod wzgledem
pozycjonowania w wyszukiwarkach internetowych:

)

e Sebastian Wierzbicki (Warszawa / SLD)
89% wykorzystanej widocznosci

e Joanna Erbel (Warszawa / Partia Zielonych)
84% wykorzystanej widocznosci

e ‘tukasz Gibala (Krakow / kandydat niezalezny)
80% wykorzystanej widocznosci

*dla & najwigkszych miast



*

Kandydaci wypadajacy najstabiej,

pod wzgledem widocznosci w organicznych wynikach
wyszukiwania w Google:

e Piotr Misztal (kodz / kandydat niezalezny)
0% wykorzystania widocznosci

® Waldemar Bednarz (Wroctaw / SLD)
0% wykorzystania widocznosci

. , @
® Marek Lasota (Krakow / PiS) U /ﬁ
2% wykorzystania widocznosci

U%  Na dzien dzisiejszy,

U
w tegorocznej kampanii wyborczej zadna z partii politycznych
L _ ani zaden z kandydatow nie wykorzystywali w zauwazalny
SUECL[ [T ] sposoOb ptatnych narzedzi marketingu wyszukiwarek.”
T — * PaidSearch - np.linki spansorowans
T —



3. Il Etap
Pozycjonowanie - wyniki organiczne

1. TOP 5 partii politycznych, ktére uzyskaty najlepsza widocznos$é pod wzgledem
wynikéw organicznych w wyszukiwarce Google.pl:

PiS — widoczna dla 17% fraz

PO - widoczna dla 8% fraz

PSL - widoczna dla 5% fraz

KNP — widoczna dla 5% fraz

SLD - widoczna dla 2% fraz

2. Najbardziej aktywni i skuteczni kandydaci na prezydentéw najwiekszych miast
- pozycjonowanie w wyszukiwarkach internetowych:
Sebastian Wierzbicki (Warszawa / SLD) - 93% wykorzystanej widocznosci
Konrad Berkowicz (Krakow / KNP) - 80% wykorzystanej widocznosci
John Godson (£6dz / kandydat niezalezny) - 77% wykorzystanej widocznosci
Przemystaw Wipler (Warszawa / KNP) - 77% wykorzystanej widocznosci

Tomasz Lewandowski (Poznan / SLD) - 77% wykorzystanej widocznosci

3. Kandydaci wypadajacy najstabiej pod wzgledem widocznosci w organicznych
wynikach wyszukiwania w Google:

Piotr Misztal (£6dz / kandydat niezalezny) - 0% wykorzystania widocznosci

Wenancjusz Szuster (£6dz / kandydat niezalezny) - 0% wykorzystania widocznosci

Andrzej Gorayski (L6dz / kandydat niezalezny) — 0% wykorzystania widocznosci

Pfatne narzedzia marketingu w wyszukiwarkach - Paid Search -
linki sponsorowane

Wykorzystanie ptatnych narzedzi marketingu w wyszukiwarkach byto widoczne
w istotny sposéb dopiero w ostatniej fazie kampanii — w ostatnich dwéch tygodniach.



4. Platforma Obywatelska byta jedyna partia, ktéra w sposéb zauwazalny
wykorzystata ptatng kampanie w wyszukiwarkach o zasiegu ogélnopolskim,

w zakresie fraz ogéinych dotyczacych wyboréw.

Reklamy wykorzystywane w badanej kampanii nalezy okresli¢ jako wysokiej jakosci,
0 czym $wiadczy obecnos$¢ rozszerzen linkéw do podstron - dodatkowych adreséw
docelowych w reklamach.

Rozszerzenia sg wyswietlane po spetnieniu okreslonych kryteriéw, a naleza do
nich m.in. osigganie wysokiej pozycji przez reklamy, jakos¢ stowa kluczowego

powodujacego wyswietlenie kreaciji i oferowana stawka cost per click.

5. Top 5 partii politycznych i organizacji najbardziej aktywnie wykorzystujacych
ptatne reklamy w wyszukiwarkach dla fraz o tematyce wyborczej powigzanych
z okreslonymi miastami:
PO - reklamy ogdlnie powigzane z partig
KWW Rafat Dutkiewicz z PO- reklamy powigzane z kandydatem Piotrem Uhle
SLD - reklamy powigzane ze Stanistawem Wierzbickim i Justyna Jopek
Bezpartyjny Komitet Wyborczy Wyborcow Piotra Krzystka — reklamy ogélnie
powigzane z organizacja
PiS - reklamy ogdlnie powigzane z partig

6. Top 5 wojewddztw pod wzgledem wykorzystanej przestrzeni dla ptatnych
kampanii w wyszukiwarkach to:

Mazowieckie — 49,1% wykorzystanej przestrzeni ptatnej

Zachodniopomorskie — 18,2% wykorzystanej przestrzeni ptatnej

tédzkie — 16,4% wykorzystanej przestrzeni ptatnej

Dolnoslaskie — 14,6% wykorzystanej przestrzeni ptatnej

Matopolskie — 3,6% wykorzystanej przestrzeni ptatnej



4. Komentarz Bluerank

Partie polityczne w coraz szerszym zakresie uzywajg kanatéw komunikacji online,

ale nadal nie wykorzystuja petnego potencjatu wyszukiwarki Google. Dla wigkszosci
zapytan ogélnych zwigzanych z wyborami strony partii nie pojawiaty sie w Google

ani dla wynikdéw naturalnych, ani w reklamach ptatnych. Najlepszy rezultat w wynikach
organicznych zanotowato PiS (serwis partii widoczny dla 17% przebadanych fraz),

ale wynik ten i tak jest bardzo niski.

Wzmozona aktywnos$¢ partii w zakresie prowadzenia kampanii AdWords byta widoczna
dopiero w tygodniu poprzedzajacym wybory. PO w najwiekszym stopniu wykorzystata
przestrzen reklamowg w wynikach wyszukiwania Google. Wysoka Srednia pozycja
osiggana przez partie (1,3) oraz rozszerzenie linkéw do podstron swiadcza

o jakosciowym podejsciu tej partii do prowadzenia kampanii linkdw sponsorowanych.

Jednak nawet PO nie wykorzystata w petni potencjatu kampanii AdWords. W tygodniu
poprzedzajacym wybory zajeta 40% dostepnej przestrzeni dla badanych fraz
ogoélnych (np. wybory samorzadowe 2014) i 44% dla fraz powigzanych z miastami
(np. wybory samorzagdowe t6dz). Reklamodawcy z innych branz wykorzystali
wybory samorzgdowe do promocji wtasnych bizneséw - internetowej bazy firm, firmy
szkoleniowej, drukarni reklamowych, serwiséw informacyjnych, czy tez produkc;ji urn

wyborczych.

Troche lepiej sytuacja wygladata w przypadku indywidualnych kandydatéw. 90%
kandydatow na prezydentéw najwiekszych miast przynajmniej prowadzi swoj profil na
Facebooku, co umozliwia im pojawienie sie na pierwszej stronie w Google dla zapytania
bedacego imieniem i nazwiskiem kandydata. Natomiast tylko 36% kandydatow
posiadato kontrolowane przez siebie strony (w tym profile na Facebooku czy Twitterze)
na pierwszych miejscach dla tych zapytan. Przy czym, warto pamigtac, ze do

wykorzystania jest wiecej miejsc niz tylko jedno.

Kandydaci na prezydentow miast nie reklamowali sie za pomocg AdWords
W powigzaniu ze swoimi nazwiskami. Natomiast takie podejscie bytoby szczegdinie
wskazane dla kandydatow, ktérzy nie posiadali kontrolowanych przez siebie stron

znajdujgcych sie na wysokich pozycjach w wynikach naturalnych.



Podsumowujac, mimo ogromnego potencjatu do wykorzystania, marketing

w wyszukiwarkach to nadal zaniedbany obszar dziatan partii i kandydatow. Zwtaszcza
mtode pokolenia, ktore praktycznie nie wylogowuja sie z Sieci powinny by¢ tatwa

do zdobycia czescia elektoratu. Co wiecej, patrzac na dotychczasowe dziatania
poszczegdlnych ugrupowan w Internecie, mozna zauwazy¢, ze partia, ktéra osiggneta

najlepszy rezultat w wynikach organicznych, osiggneta najlepszy wynik wyborczy.

Czy jest to przypadek?




Komentarz. Centrum im. Adama Smitha

Najmniejsze partie najwieksze w mediach spotecznosciowych

Wyniki badania GetResponse dotyczgcego wykorzystania e-mail marketingu przez
partie polityczne zaskakujg stosunkowo matg popularnoscia tego narzedzia wsréd
polskich partii politycznych. Okazuje sig, ze w badanym okresie tylko cztery partie
na 21 badanych wysytaty do subskrybentéw newsletter (PO, SLD, PSL, Partia Zieloni).

Do wynikéw badania warto doda¢, ze Prawo i Sprawiedliwo$¢ co prawda prowadzi
newsletter, ale jest on zarezerwowany dla tych sympatykéw i cztonkow partii, ktorzy
zarejestruja sie na dedykowanej im stronie (https://sympatycypis.pl/rejestracja/).
Takie zawezenie kregu odbiorcéw newslettera prowadzi zapewne do istotnego

ograniczenia zasiegu komunikatow tej partii.

Dla poréwnania warto zobaczyé¢, jak pozycjonuja na swoich stronach internetowych
zapisywanie sie na newsletter wybrane najwieksze partie europejskie (brytyjskie:
Partia Konserwatywna https://www.conservatives.com/, Partia Pracy
http://www.labour.org.uk/; niemieckie: Unia Chrzescijanisko-Demokratyczna (CDU)
http://www.cdu.de/, Socjaldemokratyczna Partia Niemiec (SPD)

http://www.spd.de/). Wszedzie newsletter stanowi istotny element strony internetowej,

a szczegolnie wyrdzniony jest na stronie brytyjskiej Partii Konserwatywnej.

W wynikach badania zaskakuje tez stosunkowo mata czestotliwos¢ wysytania
newsletteréw. Platforma Obywatelska wystata tylko jeden newsletter w ciagu trzech
miesiecy objetych badaniem. Najbardziej aktywne byto pod tym wzgledem PSL
(siedem newsletteréw). Warto to podkreslic w konteks$cie tego, ze PSL jest najwigkszg
liczebnie partig w Polsce (ok. 140 000 cztonkéw) i z uwagi na zaskakujaco korzystne

dla tej partii wyniki wyboréw samorzadowych.

Ciekawe sa tez reakcje partii na wiadomosc¢ od potencjalnego wyborcy pytajacego
o stosunek partii do tak fundamentalnych kwestii, jak emigracja czy wzrastajgce
zadtuzenie publiczne. Fakt, ze odpowiedziaty tylko cztery najmniejsze partie, wskazuje

na stabg organizacje bezposredniej komunikacji z wyborcami w duzych partiach.



Z pewnoscig partie otrzymujace spore srodki na dziatalno$¢ z budzetu panstwa staé
na utrzymywanie zaplecza do komunikacji z wyborcami, szczegolnie w czasie kampanii
wyborczej. Tymczasem okazuje sie, ze odpowiedzi mozna sie spodziewac jedynie

od najmtodszych i najmniejszych partii, dopiero aspirujgcych do odgrywania wigkszej

roli na polskiej scenie polityczne;j.

W Swietle wynikéw badania GetResponse zasadnicza odpowiedzZ na pytanie o to,
czy warto komunikowac sig¢ z polskimi partiami politycznymi za pomoca e-maila,

jest niestety negatywna.

Podstawowym wnioskiem z badan firmy Sotrender dotyczacych aktywnosci partii

i wybranych kandydatéw na prezydentéw miast w mediach spotecznosciowych jest
zdecydowana dominacja w mediach spotecznosciowych Kongresu Nowej Prawicy.
Jest to pierwsza w Polsce partia, ktéra w takim stopniu postuguje sie komunikacja
poprzez media spotecznosciowe, dlatego warto tu poswieci¢ pare stéw wtasnie KNP
jako zjawisku w polskiej polityce nowemu, jesli chodzi o obecnos¢ partii politycznych
w Internecie.

Dominacja KNP przejawia sie zarbwno w najwiekszej liczbie fanéw na profilu partii

na Facebooku (ponad 252 000 w dniu wyboréw samorzadowych), jak i w popularnosci
profili poszczegdlnych kandydatéow na prezydentdw. Popularnosé profilu KNP na
Facebooku w dniu wyborow byta trzykrotnie wigksza, niz partii zajmujacej druga
pozycje, czyli Twojego Ruchu (niecate 84 000 fanéw). Nastepne w kolejnosci Platforma
Obywatelska oraz Prawo i Sprawiedliwos¢ miaty w dniu wyboréw odpowiednio po

57 000 i 44 000 fanéw.

Wsréd kandydatéw na prezydentéw Warszawy, Krakowa i £odzi przewaga politykéw
popieranych przez KNP byta réwnie znaczaca. Wsréd kandydatow warszawskich

pod wzgledem popularnosci na Facebooku i Twitterze dominowat Przemystaw Wipler.
Dla poréwnania, w tym pierwszym serwisie spotecznosciowym miat on osiem razy
wiecej obserwujacych, niz prezydent Hanna Gronkiewicz-Waltz. Nieco mniejsza

byta przewaga kandydata KNP na prezydenta Krakowa Konrada Berkowicza nad
urzedujacym prezydentem Jackiem Majchrowskim (41 000 do 8700 fanéw). Sposréd
kandydatow na prezydenta kodzi popierang przez KNP Agnieszke Wojciechowska

van Heukelom popularnoscia na Facebooku wyprzedzit tylko poset John Godson.



Jak mozna oceni¢ wyniki uzyskane przez Kongres Nowej Prawicy w wyborach
samorzadowych w $wietle duzej popularnosci tej partii w serwisach
spotecznosciowych? W wyborach do sejmikéw wojewoédzkich Kongres Nowej Prawicy
zajat pigte miejsce, uzyskujac 3,89% gtoséw. Byt to wynik zdecydowanie nizszy od
uzyskanego przez te partie w wyborach do Parlamentu Europejskiego. Z drugiej strony
wybory te majg zdecydowanie innych charakter, gdyz duzo wazniejsze sg rozbudowane
struktury lokalne. Ukazuje to wyraznie zaskakujgcy sukces Polskiego Stronnictwa
Ludowego. Kongres Nowej Prawicy jest natomiast partig stosunkowo mtoda, ktorej
struktury zaczety by¢ budowane dopiero po sukcesie w wyborach do Parlamentu
Europejskiego. Ze wzgledu na ograniczony dostep do telewizji liderzy KNP swiadomie
stawiajg na budowanie popularnosci w Internecie. Wyniki wyboréw samorzgdowych
pokazuja jednak, ze aktywnos$¢ w Internecie bez mocnych struktur nie wystarczy

do przekroczenia progu 5%. Mozna na przyktad zauwazy¢, ze liczba gtosow, ktére
Kongres Nowej Prawicy uzyskat w wyborach do sejmikéw (pono¢ 469 000 gtosow),
jest nizsza, niz liczba fanéw Janusza Korwin-Mikke na Facebooku (522 000). Wydaje
sie, ze ostatecznym testem dla tej partii beda dopiero wybory parlamentarne.

Jesli chodzi o wykorzystanie serwisdw spotecznosciowych przez inne partie polityczne,
to warto zauwazyc, ze partie najwieksze, PO i PIS, nie przywigzujg duzej wagi do tego
kanatu komunikacji. Nie dziwi to, biorgc pod uwage tatwy dostep politykéw tych partii
do najbardziej popularnych programow telewizyjnych. Walka o poparcie wyborcéw

za posrednictwem Internetu pozostaje domenag mniejszych partii. W tym kontekscie
mozna wspomnie¢ o relatywnie duzej popularnosci Partii Libertarianskiej i Demokraciji
Bezposredniej.

W badaniu nie zostat natomiast uwzgledniony Ruch Narodowy, ktérego profil na
Facebooku $ledzi ponad 140 000 oséb, co czyni go druga pod wzgledem popularnosci
sita polityczng w tym profilu spotecznosciowym. Komitet Ruchu Narodowego uzyskat
szosty wynik w wyborach do sejmikow (1,57%). Jesli w wyborach parlamentarnych
jesienig 2015 roku Kongres Nowej Prawicy i Ruch Narodowy zdecydowatyby sie
potaczy¢ sity, to uwzgledniajgc popularnosé¢ tych ugrupowan w Internecie,

z perspektywy marketingu politycznego mieliby$my bardzo ciekawa sytuacje.

dr Stanistaw Tyszka



L% GetResponse

GetResponse to wiodacy dostawca ustug email marketingu w Polsce i na

Swiecie, posiadajacy ponad 15-letnie doswiadczenie w branzy. Z ustugi korzysta
obecnie ponad 350,000 klientow z blisko 183 krajow. GetResponse oferuje wiele
praktycznych rozwigzan niezbednych do prowadzenia efektywnych kampanii email
marketingowych z wykorzystaniem narzedzi takich jak: newslettery (ponad 500
gotowych do uzycia szablonéw), autorespondery, video emaile, ankiety internetowe,
integracje z mediami spotecznosciowymi oraz rozbudowane statystyki. GetResponse
oferuje réwniez dedykowane rozwigzania dla klientéw korporacyjnych.

~sotrender

Sotrender pomaga marketerom z kilkunastu krajéw w analizowaniu, raportowaniu

i optymalizowaniu dziatan prowadzonych na Facebooku, Twitterze oraz YouTube.
Firma opracowuje i rozwija technologie zbierania i przetwarzania duzych zbioréw
danych big data z platform social media oparte o zautomatyzowane procesy oraz
prezentowania ich w sposéb przystepny dla uzytkownika. Sotrender, jako jedyna
firma badawcza w Polsce, nie ogranicza sie do podstawowych form prezentaciji
danych i funkcjonalnosci analityczno-badawczych, ale oferuje takze ich automatyczng
interpretacje.

bluera_nk_

Bluerank to biznesowy partner najwigkszych firm w Polsce i na Swiecie, dostarczajacy
ustugi marketingu w wyszukiwarkach internetowych (SEM) oraz Digital Analytics.
Jedyna polska agencja nagrodzona przez swiatowych ekspertéw w konkursie European
Search Awards. W ciggu ostatniego roku zostata zwyciezca kategorii ,,Marketing
internetowy — SEM” w konkursie Golden Arrow i szesciokrotnie wytypowana przez
klientéw do grona lideréw Raportu Agencji Media & Marketing Polska.



Bluerank aktywnie dziata w kluczowych organizacjach branzowych, w tym m.in.
IAB, e-Commerce Polska, SEMPO oraz Digital Analytics Association. Od momentu
zatozenia w 2005 roku, agencja realizuje projekty marketingowe dla ponad stu
klientéw na szesciu kontynentach. Do tej pory zaufali jej m.in. 3M, Agito.pl, Amnesty
International, Ceneo.pl, Dbam o Zdrowie, Deutsche Bank, ELECTRO.pl, Inter Cars,
Media Expert, Mennica Polska, Mitsubishi Motors, nazwa.pl, Panorama Firm,

Rainbow Tours oraz Rossmann.

Centrum im. Adama Smitha - Pierwszy Niezalezny Instytut w Polsce jest instytutem
badawczym powstatym 16 wrzesnia 1989 roku i dziatajgcym w formie fundaciji.
Gromadzi kilkudziesigcioosobowe Ssrodowisko ekspertoéw z wielu dziedzin oraz

wspotpracuje z jeszcze wiekszym kregiem specjalistow.

Swoimi obiektywnymi analizami i ocenami zyskato miano wiarygodnego
i opiniotworczego instytutu. Stato sie to dzieki potaczeniu wiedzy skupionych

w Centrum naukowcéw oraz doswiadczenia praktykéw gospodarczych.



